ТЕМА 2. ФАКТОРИ, ВЛИЯЕЩИ ВЪРХУ ЦЕНИТЕ НА ПРЕДПРИЯТИЕТО  

Целите при разработването на тази учебна тема са следните:
· Систематизиране на отделните фактори, влияещи върху формирането на цените.
· Определяне на влиянието на всеки фактор върху равнището на цените.
· Разкриване на приноса на всеки фактор спрямо останалите върху динамиката на цените.

Съдържание на темата:
1. Обхват на факторите
2. Структура на пазара и конкуренция
3. Инфлация
4. Данъци  

2.1. Обхват на факторите
Съществуват определени фактори, които оказват влияние върху равнището на цените. Те имат различно въздействие. Едни от тях са насочени към основата на цените, а други - към тяхната динамика. По-важните фактори, които се срещат в литературата са следните:
· Структура на пазара, конкуренция.
· Разходи.
· Инфлация.
· Данъци  

2.2. Структура на пазара и конкуренция

Структурата на пазара и конкуренцията се разглеждат в литературата като близки и еднопосочни фактори, Пазарът най-общо представлява механизъм за разпределение на блага, фактори на производство, ценни книжа посредством доброволна обмяна.
Могат да се разграничат  различни видове пазари. Така например, съществуват пазари за еднородни стоки или за група различни стоки, които се явяват добри заместители или допълнителни  за една стока от групата. Те не могат обаче да се отнесат към други стоки. Женският и мъжкият пазари на облекла са почти не заменяеми и не могат да се  отнесат към едни и същи стоки.
На второ място пазарите се различават в пространствено и физическо отношение. В първото направление се различават местни, национални и международни пазари. Всеки един от тези пазари се характеризира с различни  транспортни разходи, характер на продукта и еднородност на потребителските вкусове. Във физическо отношение  пазарите се различават по  това, че се създават специално оборудване места за продажба на определени стоки.
На трето място пазарите се различават по това , че в едни от тях се продава на крайни потребители, а на други-на верига от посредници. Това са търговци на едро, търговци на дребно, брокери, банкери и други.     
Понятието „конкуренция“ включва в себе си структурата на пазаря, при което количеството на предприятията, действащи на пазара, определят неговия тип.  Под конкуренция се разбира още процес, в хода на който предприятията се борят  помежду си за потребителите на своята продукция. Природата и степента на конкуренция оказват силно влияние на действеността на пазаря.
В теоретически аспект се отделят няколко типа пазари, в основата на които стои броят на продавачите и потребителите, извършващи обмен:
Съвършена конкуренция – с много продавачи и много потребители.
Монополен предложител – с един предложител и много потребителя.
Ограничено монополно предлагане – с дин предложител и няколко потребителя.
Двустранна монополност – с един продавач и един потребител.
Ограничена монополност на търсенето – с няколко продавачи и един потребител.
Двустранна олигополия – с двама продавачи и двама потребителя.
Олигополия на предлагането – с няколко предложители и много потребителя.
Монопсония – с много продавачи и един потребител. 
Олигопсония – с  много продавачи и няколко потребителя. 
Всеки един от тези типове пазари представлява отделен мини фактор за определяне на цените на стоките и услугите на отделните предприятия.

2.3. Разходи 

Разходите имат сравнително важно значение за предприятието при формирането и оптимизирането  на цените. Това се проявява в  най-голяма степен във връзката и зависимостта между цената, обема на продукцията, разходите и печалбата.  Както разходите, така и цените са под влияние на обема на производството.
Освен това за определянето на функцията на разходите има значение делението на общите разходи на преки и непреки, на постоянни и променливи. Основна причина за това е различният подход за тяхното калкулиране в себестойността на продукцията. 
Променливите разходи обхващат материалите, заплатите, осигуровките и други. Постоянните разходи не са свързани с обема на производството. За това този обем на производството рефлектира върху тези две групи при определяне на разходите, а оттам и на цените. 
Масата на стойността на произведените стоки зависи още от динамиката на производителността на труда. Така се формира друго съотношение. Според него стойността на определена стока зависи право пропорционално от количеството и обратно пропорционално от производителността на труда.
За това авторите обръщат значимо внимание  на производителността на труда като основен фактор за задържане и снижение на цените на стоките и услугите. Основните фактори, от които зависи производителността на труда се свеждат до следното:
Първо, максимална техническа въоръженост на живия труд. Тук става въпрос за автоматизация, кибернетизация  и роботизация  на труда, за високо равнище на техниката и технологията. Така например, в производството на автомобили преобладава участието на роботите, които не само са по-прецизни от хората, но още ги превъзхождат множество пъти по бързина на извършваните производствени операции.
Второ, квалификацията, опита и умението на производствените работници, които постепенно се превръщат в специалисти, които просто контролират производствените процеси. Заедно с този фактор се проявяват такива свързани елементи като съвременна организация на труда, системата за управление, качествата на управленския труд заедно с прецизното  целепоставяне и мотивацията на изпълнителите.
Трето, въвеждат се съвременни форми на специализация и концентрация, на коопериране и комбиниране на производството и труда. Тези форми значително са надминали географските граници на отделните държави, за да прераснат в мощни корпорации. Това довежда до снижаване на разходите в сравнително големи мащаби и се отразява  върху цените на стоките и услугите.
Четвърто, естествените географски условия на производство също оказват влияние върху производителността на труда. Това се дължи на увеличението на добивите, на систематизирането на тяхното качество. Освен това природните ресурси се приближават до техните   потребители. 
 	Разбира се, през последните десетилетия  климатичните условия се влошават значително и се налагат съществени вложения за преодоляване на настъпващите промени като повишаване на температурите, засушавания, обилни наводнения, силни ветрове и други.
	Пето, оптимизира се териториалното  разпределение на производителните сили. Това предполага скъсяване на разстоянията между сферата на производството и сферата на производственото и личното потребление. Заедно с това разпределението на производителните сили се ориентира в зависимост от наличния трудов ресурс и създадената инфраструктура.
	Шесто, ефективното участието на предприятията и страните  в международното разделение на труда също способства за повишаването на производителността на труда. 

2.4. Инфлация

Какво представлява инфлацията? Това е процес, който в преобладаващите случаи е необратим процес. Най-общо казано тя представлява повишаване на равнището на цените в един продължителен период от време. Ежегодното увеличение на цените може да бъде неголямо или голямо, ускоряващо се. Инфлацията е показател, който  се измерва от статистиката посредством индекси на потребителските цени показателят се установява месечно и с натрупване на годишна база.
Инфлацията намалява покупателната способност на парите и оказва неблагоприятно влияние на разпределението на доходите. Инфлацията затруднява кредитирането,  увеличава спекулацията, влошава  конкурентоспособността на  международно равнище. При инфлация хората загубват доверие в паричната система, а икономическата система може да се окаже  в предкризисна или направо в кризисно положения.
Инфлацията е продукт на изпреварване на ръста на паричните маса над ръста на стоковата маса, което е познато ката обезценяване на парите. То е силен ценообразуващ фактор, който видимо повишава равнището на цените.
Преди въвеждането на новата цена на пазара е необходимо да се определи очакваната реакцията на конкурентите и на потребителите. Възможно е конкурентите да предвидят едно и също или близко повишение на цените, но да имат по-големи възможности за постигане на предвидената печалба. Това е неблагоприятна ситуация, криеща огромни рискове в бъдещото развитие на предприятието.
По трудно е да се определи реакцията  на потребителите при предстоящо въвеждане на нови ценил.  По-чувствителните потребители в условията на инфлация обикновено противодействат на повишението на цените. Тогава предложителите изкарват на пазара нови модели или нови техни  модификации.
Много е важно каква стратегия ще избере предприятието при неизбежното повишаване на цените. В тази връзка се поставят две въпросителни. 
· Трябва ли предварително и официално да се обявява в средствата за масово информиране за  увеличението на цените?
· Каква трябва да бъде стъпката на увеличението на цените?
Казус: Предприятие за продажба на услуги в сферата на водата и канализацията решава, че трябва да повиши цените с 25-30 пункта. Страната е в условията на галопираща инфлация и предприятието сключва договор с външни изпълнители да разработят конкретен проект. Годишната инфлация е в размер около 30 %
Специалистите предлагат на предприятието следния стратегически проект :
Първо, цените на предлаганите услуги да бъдат увеличени не с 27, а с 47 пункта. Причините за това са икономически и психологически. От икономическа гледна точка предлаганото увеличение на цените осигурява едно пълно покритие на разходите, както в момента, така и в близкото бъдеще. Освен това създават се условия за натрупване на резерви. От психологична гледна точка се избягват честите увеличения на цените с по-малки стъпки, Това определено дразни потребителите и се отразяват на тяхното самочувствие. Трудно е да се определи коя от двете причини има по-голяма стойност за успешното провеждане на проекта.
Второ, предлага се една информационна кампания за обосновка на предвидените цени. За целта се предлага на потребителите един сравнително опростен анализ на ценовата политика в сегашното и в близкото бъдеще време. В тази връзка са предвидени услугите на наличните медии и на специалистите на предприятието, които на базата на извършения анализ да обосноват по-високите цени.
След провеждането на стратегията се получават неочаквани резултати. Повишението на цените на предлаганите услуги се приема от потребителите без видими реакции независимо,  че проектът е въведен само за три календарни седмици.

2.5. Данъци  

Данъците  и цените са свързани тясно. Можем да си  представим какви  биха били цените без наличието на най-масовия данък – данъка върху добавената стойност.  
Връзката между тях е двустранна. Данъците са част от цената, а цената е база за нейното определяне.  Данъците обаче не могат да бъдат абстрактни. От една страна, те трябва да бъдат поносими като елемент в продажните цени за участниците в пазара. Това е едно от ограниченията за данъците. От друга страна, другото ограничение е свързано с тяхната достатъчност като елемент на бюджета. 
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