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ТЕМА 8 КОНКУРЕНЦИЯТА НА ПАЗАРА КАТО ЦЕНООБРАЗУВАЩ ФАКТОР 

Целите при разработването на тази учебна тема са следните:
· Определяне на основните критерии за разграничаване на типовете пазарни структури.
· Систематизиране на най-характерните особености на влияние на конкуренцията върху ценообразуването при всеки тип пазар.  
· Разкриване  какво ценово поведение следват предприятията при различни пазарни структури.

 Съдържание на темата: 
1. Влияние на пазарните структури върху цените
2. Влияние на конкуренцията върху цените
3. Постигане на равновесна цена

8.1. Влияние на пазарните структури върху цените

 Проучването на конкуренцията на стоковия пазар в пазарни условия оказва влияние върху дейността на всеки участник. Този пазар зависи от останалите продавачи и купувачи и от техния стремеж да реализират максимална изгода за себе си. 
При определянето на цените доставчикът се съобразява с конкурентната структура на пазара, с позициите на предприятието, със степента на чувствителност на потребителското търсене към промените в цените. 
Пазарната структура (фирмената структура на пазара) характеризира условията, в които протича пазарната конкуренция. Тя зависи от: 
· числеността и големината на предприятията, представени на пазара. Там, където условията за получаване на печалба са благоприятни, повече доставчици  се стремят към този пазар. Тяхната големина се преценява според пазарния им дял и според възможностите за въздействие върху пазара; 
· бариерите за навлизане на пазара и за излизане от него. При ограничен достъп до пазара новите доставчици срещат разнообразни трудности да предложат своите стоки. Тяхната мобилност и способност своевременно да реагират на пазарните промени също определят възможностите за пренасочване на ресурси; 
· характер на продукцията, предлагана на стоковия пазар. Стоките, възприети от потребителите като еднородни, се конкурират пряко. Разнородните стоки по-трудно се съпоставят и сравняват; 
· достъпност до информацията за особеностите на пазара. Тя определя степента на прозрачност на този пазар; 
· чувствителност към цените и към другите елементи на маркетинговото въздействие. От нея също зависи поведението на купувачите. 
Многообразието на пазарните структури се типизира от четири основни разновидности: 
Съвършена конкуренция, при която множество дребни и средни предприятия предлагат еднородна продукция при свободно навлизане и излизане от пазара и равен достъп до пазарната информация. 
Монополистичната конкуренция също предполага участието на много на брой предимно дребни и средни фирми конкуренти, които обаче предлагат нееднородна продукция. Достъпът до пазара е свободен, но прозрачността на този тип пазар е ограничена; 
Олигополът е пазарна структура, състояща се от ограничен брой предприятия поне част от които са големи. Тяхната продукция може да бъде еднородна или хетерогенна. Еднакво вероятни са както наличието на високи бариери, така и липсата на сериозни препятствия за навлизане на пазара. Купувачи и продавачи далеч невинаги имат равен достъп до информацията за пазара; 
Монополът предполага единствено предприятие продавач, което предлага уникална стока на пазара без наличие на заместители. В резултат на това бариерите за навлизане на пазара са практически непреодолими. Достъпът до информацията за пазара е в известна степен ограничен. Пазарната структура, при която купувачът е единствен, се нарича монопол. 

Таблица 8.1.Основни типове пазарни 
 
Критерии 	     	      Съвършена            Монопол.  
	 
	конкуренция
	конкуренция
	Олигопол
	Монопол

	1. Численост 
	много
	от много
	няколко
	няма

	на конкурентите 
	
	до няколко
	
	конкуренти

	2. Големина на  
	малки
	от малки
	от средни
	няма

	конкурентите 
	
	до големи
	до големи
	конкуренти

	3. Характер на  
	еднородна
	разнородна
	Еднор.или
	уникална

	продукцията 
	
	
	Разнородна
	

	4. Условия за  навл.
	няма
	няма
	отделни
	непреодолими

	или изл.  от пазара 
	бариери
	бариери
	препятствия
	бариери

	5. Достъпност   
	равен достъп
	известни
	известни
	известни

	 до информация
	до всички видове информация
	ограничения
	ограничения 
	ограничения

	6. Контрол на  
	         няма  
	    частичен
	частичен
	         пълен

	 цената
	
	
	
	


 
	 
8.2. Влияние на конкуренцията върху цените

Съвършената конкуренция и монополът представляват “идеални” и в този смисъл абстрактни типове пазарни структури. Пазари, които напълно да съответстват на параметрите на тези структури, в реални условия просто не съществуват. Те представляват два крайни варианта, между които се проявяват действителните разновидности на конкретните варианти на пазарна структура. 
При ценообразуването в условията на съвършена конкуренция:
· поради малкия пазарен дял на всеки участник никой от тях няма решаващо влияние върху предлагането и формирането на цените; 
· отклонението от пазарните цени е свързано с търговски рискове и със загуба на пазарни позиции; 
· доставчиците се приспособяват към динамиката на цените чрез промени в предлаганото количество от стоки; 
· пазарът определя цените, а не индивидуалните разходи на отделното  предприятие; 
· разходите влияят единствено върху рентабилността на стопанската дейност на отделния участник на пазара; 
· дребносерийното производство и ниската степен на концентрация на търсенето определят сравнително по-високото равнище на разходите на предприятията, представени на пазара. 
При ценообразуването в условията на монополистична конкуренция: 
· решаващо значение има степента на удовлетворяване на потребителя в рамките на маркетинговата дейност на предприятието;
· полезният ефект е основен ценообразуващ фактор;
· предприятията  определят своите цени според своите цели и според избраната стратегия; 
· цените са силно диференцирани според клиентите, количеството, качеството, търговската марка и други търговски услови; 
· ценовите сравнения предполагат много условности, свързани с привеждането на стоките в съпоставим вид; 
· доминира неценовата конкуренция; 
· връзката между разходи и цени е “размита” и позволява гъвкавост в ценовата политика; 
· липсата на преки конкуренти осигурява значителна независимост на монополиста при ценообразуването. 
При ценообразуването в условия на олигопол: 
· предприятията с голям пазарен дял влияят върху пазара и върху формирането на цените; 
· системата на цените се отличава с множественост поради раздробеността на пазара; 
· множеството на цените от своя страна формира диапазона им;
· различните форми на ограничителна делова практика – фирмена или колективна, дават възможност да се провежда съгласувана ценова политика в резултат на установения контрол над пазара; 
· цените са относително по-стабилни и не са чувствителни към всяка промяна в търсенето. 
При ценообразуването в условията на монопол: 
· степента на независимост на монополиста при определянето на цената е най-висока; 
· нарастването на цените е ограничено от ценовата еластичност на търсенето; 
· монополните цени са обект на държавен контрол. Например чрез регламентиране на пределна рентабилност спрямо пълните разходи; 
· монополно високата цена може да привлече нови конкуренти на пазара поради високата норма на печалба; 
· при превишаване на предлагането над търсенето монополистът предпочита политика на ограничаване на предлагането, създаване на изкуствен дефицит и запазване на монополно високите цени. 

8.3. Постигане на равновесна цена

Практиката показва, че различните пазарни структури оказват влияние върху процеса на постигане на равновесната цена. 
 Уравновесяването на цените е само момент от процеса на тяхното изменение. В общия случай при дадено равнище на потребление отделният продавач трябва чрез ценовите проучвания да определи настъпването на пазарното равновесие на цените. Но част от продавачите продължават да увеличават предлагането с увереност, че цените продължават да бъдат  високи. Те не могат да предвидят, че хвърлят на пазара стоки в по-голямо количество от ефективното търсене. 
Ограничител вече е не еластичността на предлагането, а на търсенето. Купувачите купуват по-малки количества от предлаганите на пазара. Ефективното търсене определя цена по-ниска от очакваната. Цялото количество ще бъде закупено при ниска цена. В съответствие с нея производителят ограничава планираната продукция и на пазара  предлага по-малко количество. На пазара ще продават рентабилно само тези, чиито разходи са по-ниски или равни на цената.  
След отклонението от равновесното положение цените постепенно колебливо или монотонно се доближават към състояние на балансиране на търсенето и на предлагането. Цените се самоуравновесяват по този модел единствено за потребителски стоки, при които еластичността на търсене е по-голяма от еластичността на предлагането. 
Противоположна е картината при система на цените в условия на несъвършена конкуренция (монопол, олигопол и монополистична конкуренция). Диспропорциите и монополният контрол върху пазара деформират уравновесяващото действие на пазарните сили на търсенето и предлагането.   Цените постепенно се отдалечават от точката на равновесие чрез последователно разгръщане на центробежните сили. 
Контролът върху предлагането намалява неговата еластичност, а линията на търсенето се стреми към хоризонтално положение и клони към състояние на съвършена еластичност на търсенето. Цената на равновесие се задържа на чувствително по-високо равнище на разходите. 
Това вече не е саморегулираща се, а деформирана система на цените, администрирани от монополните структури. Нейното “разлюляване” я извежда монотонно от равновесие по стъпалата на автоинфлацията. Този процес е толкова по-интензивен, колкото по-ниска е еластичността на търсенето. 
При такова движение на цените е необходима съзнателна намеса от страна на държавата за регулиране на цените и за овладяване на техните колебания. 
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